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Keine Echtzeit-Preislogik.

DAS PROBLEM 

Jeder baut eigene Tools. 

Ranglisten werden angezeigt, aber
man weiß nicht, warum ein Angebot
über einem anderen steht.





Lokale Tarifmodelle können als  Datensätze integriert
werden. 
Mit modularen Länderfunktionen kann Lamalux auch in
Deutschland, Österreich, Frankreich und Spanien
eingesetzt werden
Gesicherte Domains: .ch / .de / .fr. /.eu

Lamalux ist die Tarif-
Infrastruktur, die jeder Broker
nutzen kann. Echtzeit-
Preisberechnung, API-First,
White-Label und Multi-
Partner-Fähigkeit.Solution B2B & B2C

Echtzeit-Preislogik als Service.
API Dokumentation (Audit Rapporting)
datengetrieben statt
marketinggetrieben
Database Logic und Swiss S3 Storage

Anpassbarkeit in weiteren datenintensiven
Entscheidungsbranchen wie alle weiteren
Versicherungssparten – von Lebens-, Sach-,
Motor-, Haftpflicht- und
Gewerbeversicherungen

Datenlogik

Multi-Sparten Architektur

Filterchips & Badges (UX Komponenten
Hochwertige UX: OfferCards, Chips,
Badges
dynamische Prämienberechnung

User Expirience

CRM-basiertes Lead-Ökosystem

Jeder Partner hat seine Custom-Domain
(partnerborker.prämienrechner.ch)
Tenant Isolation (Row Level Security)

Dienstleister: White-label

Skalierung über Länder-Module

Durch die CRM-Integration entsteht ein strukturierter,
effizienter und DSG-konformer Beratungsprozess. 
Kunden werden Inhouse angerufen und der Kunde hat
schon Vertrauen aufgebaut.



Was ist Lamalux?

Insurtech 
(=Hybrides Modell)

Lead-
Generierungsmodell

SaaS-Lösung
(mit White-Label

Funktion)

Vergleichsplattform

Wir sind der Infrastruktur Layer für Broker  und Leadplattformen. 



Nutzungsgebühren
 (API Calls / Tarif-Abfragen)

 Fixe SaaS-
Grundlizenz

Lead-/Datensatz-
Gebühren

Abrechnung pro generierter
Offerte (bsp.: 25CHF)

In Zukunft: 
Nutzungspreise für Beratungslogik mit LLM

Vektor/ RAG /Semantische Suche

Revenue Streams

Fixkostendeckung
 operativ

Event Tracking für API-
Billing



Pricing Modell

Assign ScoresSelect Factors

Die drei API
Nutzungsmodelle

TIER 2 —
Essence

TIER 2 —
Growth

TIER 3 —
Enterprise

Plug&Play Plug&PlayPlug&Play
Embedded Insurance Only custom-domain whitelabel

custom-domain

250 CHF 450 CHF 950 CHF

+ Zuschlag  für Ländermodule
Incl. 1 Nachbarland

20 Rappen/ API Call 

Embedded Insurance

20 Rappen/ API Call 

Embedded Insurance

20 Rappen/ API Call 

25 CHF für Offerten Datensatz 25 CHF für Offerten Datensatz 25 CHF für Offerten Datensatz



Welches sind die Vorteile der App-Nutzung für die drei wichtigsten Nutzergruppen?

Endnutzer (Kunden) Berater/ Agenten Partner / Broker

 Lamalux.APP

Optimierte Kosten

Automatische Sparanalyse zeigt,
wie viel der Nutzer jährlich
sparen kann.

Intuitives Nutzererlebnis

Keine komplizierten Formulare,
sondern Auswahl per Chips,
Karten und visuellem Vergleich.

Unabhängigkeit & Fairness

Die App ist nicht marketinggetrieben
wie klassische Vergleichsportale →
echte Neutralität.

 Sofortige Transparenz

Alle Modelle, Prämien, Franchisen
und Leistungen klar strukturiert –
endlich verständlich.

Effizienz im
Beratungsprozess
ungebundene Vermittler können die
Beratung effizienter gestalten. 

Effizienz nach DSG

Kunden nutzen die Plattform →
Leads gehen automatisch an
den Partner.

CRM-Automation

DSG-komformer
Leadgewinnungsprozess

International einsetzbar

Dynamische Länder-Module für
DE/AT/FR/ES → neue Märkte sofort
erschließbar.

Wettbewerbsvorteil
Professionelles digitales
Vergleichstool inhouse.
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Lamalux is eine hochstabile Tarif-Engine ohne Beratungsrisiko.

Value Proposition Funnel

 API-First Architektur

Stabilität & Effizienz

FINMA-konforme

Nachvollziehbarkeit bieten

du kannst tausende Vergleiche

gleichzeitig verarbeiten immer korrekte Preise

immer gleiche Logik 

Kein Marketing, Keine

Ranglisten, weder

Empfehlungen 

Echtzeit-Preislogik
(Priminfo + SQL + API)

Eigenes CRM Inhouse
Callcenter

Lamalux liefert normalisierte

Echtzeit-Prämien aus einer

einzigen, konsistenten

Datenbasis.
API-basierte Übergabe in CRM

Standardisierten Tarif-Engine für alle

Klare Offerten statt rohe Leads

White-Label 

Module (Haft-, Sach-, etc.)

Eigene CRM Anbindung inkl. Call Center

Custom Domain (bertderbär.prämrech.ch)







DER TREND MOMENT
Bericht Financescout24: 



2
Sehr stark 
reduziert

8%
7%
8%

10%

2025 Sachversicherung(en)

2025 Krankenversicherung(en)

4
Nicht 

31%
29%

36%

Sachversicherung(en)

Krankenversicherung(en)

4.65
5.46

4.69
5.61

7
Sehr stark 

erhöht

54%

61%
62%
63%

2024 Sachversicherung(en)

2024 Krankenversicherung(en)

Informations- Offerten-
suche berechnung

Vertrags-
abschluss

23%

33%
34%

37%
28%

Schadens-
bearbeitung

Kündigung

2025

2024

2023

2022

2025

2024

2023

2022

Ja*

1
Gar nicht 
wichtig

39%

2

10%

Nein

Informationssuche
Offertenberechung
Vertragsabschluss

Pr ämi enzahl ung

Schadensmeldung

Kündigung

3

51%

1 2
Ganz und gar nicht

Unsicher

4

Unent-
schlossen

6%

24%

5

70%

5.44
5.54

6

3 4 5
Unentschlossen

2024 2025

7

Sehr 
wichtig

6 7

Voll und ganz

2025

2024

25% 29%

Überhaupt nicht vorstellbar

Eher nicht vorstellbar

Unentschlossen

Eher vorstellbar

Sehr gut vorstellbar

20% 21% 5% 100%

verändert

31%

 
Prämienentwicklung

 

 
Prozentuale Prämienerhöhung  

Berechnung neuer Offerten und Abschluss von
Versicherungsverträgen 

 
Customer Journey: Online versus Offline Verhalten

 

 
Nutzung von Anwendungen mit KI

 

 
Erwartung an Künstliche Intelligenz

 

 
Technologiefokus: Künstlicher Intelligenz

 

 
Verwendung von KI-Assistenten

 

 
Demografische Verteilung der Stichprobe

11%-25%

1%-10%

26%-50%

SV 2025
KKV 2025

SV 2024
KKV 2024

1 3 5 6

Versicherungsprämien vonKrankenversicherungen (KKV) 
erhöhen sich in dem Erhebungszeitraum von 2025 stärker 
verglichen mit 2024. Bei Sachversicherungen (SV) sind zwischen 
2025 und 2024 kaum Unterschiede zu verzeichnen. 

Durchschnittliche Erhöhung bei Sachversicherungen: 15.47%
Durchschnittliche Erhöhung bei Krankenversicherungen: 14.01%
39% der Befragten bei SV und 37% bei KKV haben trotz
Prämienerhöhung nichts Weiterführendes unternommen (z.B. die
Versicherung kontaktiert oder gewechselt).

Vertrags-
abschluss

Kundinnen und Kunden ziehen vermehrt die Kommunikation
über Online-Kanäle in Betracht.

2025 

2024 

2023 

2022 

53%

52%

41%

44%

41%derBefragten haben in2025eineOfferte berechnetund 33%
haben einen neuen oder alternativen Vertrag abgeschlossen. 

41%
Offerten- 
berechnung 

42%
34%

Der Trend zumOnline-Verhaltenistkontinuierlich. Besondersjüngere 
und urban lebenden Personen bevorzugen Online-Kanäle entlang der
Customer Journey. Bei Vertragsabschlüssen und Kündigungen stehen
Offline-Kanäle im Vordergrund.

Inwieweit erwarten Sie, dass Anwendungen oder
Computerprogrammemit Künstlicher Intelligenzdie
Bearbeitung der folgenden Versicherungsanliegen
verbessern oder erleichternkönnen?

80%der Befragtengeben an, dass esihnen wichtigist, über den 
Einsatz von Künstlicher Intelligenz informiert zu werden. 11% sind
unentschlossen, und 9% ist es nicht wichtig.

HabenSiebisher imprivaten oderberuflichen Kontext schon einmal 
Anwendungen mit Künstlicher Intelligenz (z.B. ChatGPT oder
anderweitige Applikationen) verwendet? 

48,5 Jahre
Geschlecht:

 
•Deutsch: 68,79%
•Französisch: 24,75%
•

FürdieSchweizrepräsentativeStichprobe 

 

 
50,5% weiblich,49,5% männlich

DieMehrheit derBefragten inder Schweizkann sich weniger 
vorstellen, mit einer KI per Sprach- oder Chatassistent bei
Versicherungsanliegen zu interagieren
Inwieweit können Sie sich vorstellen, bei der Lösung von 
Versicherungsanliegen mit einem Sprachassistenten (d. h. durch 
Sprechen mit einer KI über Ihr Handy oder Ihren Computer) oder 
einem Chatassistenten (d. h. durch Schreiben mit einer KI) zu 
interagieren?

 
von 1’006 befragten Personen (N2023 = 1’026,N2024 = 1’009)

 der Erhebung: 30. Juni – 07. Juli 2025

 durch das Online-Panel von

 Finken, D., Hütte, I., Schneider, S., Schulz, M., Maas, P., & von 
Wangenheim, F.
www.swissinsurancemonitor.ch
Herzlichen Dank an die Partner der Studie für 2025! 

Hinweis: Vergangenes Verhalten wurde auf einer Skala von 1 (ausschließlich
offline) – 4 (beide gleich) – 7 (ausschließlich online) erfasst.

N = Befragte mit Prämienerhöhung
SV = 268 (52% des SV Sample)
KKV = 440 (91% des KKV-Sample)

*Ja beinhaltet privat und/oder beruflich.

Insight 1

Insight 2
Insight 4

Insight 3

Insight 5 Insight 8

Insight 6

Insight 7

2024 2025

Insight 10

Insight 9

Altersdurchschnitt: 

SprachregionenderSchweiz: 

Zeitraum
Erhebung

Autoren:

Online-Interaktion und Kommunikation

Swiss Insurance Monitor 2025
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Digitale +- Abschlüsse: 

90 KVG
46K VVG
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Bericht Geneeva Association September 2024:



DIREKTE KONKURENZ

comparis.ch
bonus.ch
versicherung-schweiz.ch
checkall.ch
krankenkassenvergleich-praemien.ch
1A-versichert.ch
kranken-kassen.ch
krankenkasse-vergleichen.ch
krankenkassencheck.ch
krankenkassenprämien-schweiz.ch
krankenkassenvergleich.ch
krankenkassenvergleich-online.ch
krankenkassenversicherung.ch
Moneyland.ch
changer.ch

Thynk Unlimited

INDIREKTE KONKURENZ

✔  Jede Konkurrenz, die keine eigene Berechnungslogik besitzt, kann zu
einem Partner werden – mit unserem Tool.

✔ Ideale B2B-Partner für unseren API-Rechner
✔  Statt gegen den Broker zu „kämpfen“, gebt ihr ihm ein besseres Tool 

→ er wird Vertriebskanal.

Diese Player können eure Lösungen einbetten, um genau denselben Job
schneller, besser & integriert auszuführen: 

Kategorie 1 – Broker & Vermittler (höchstes Potenzial)
Kategorie 2 – Autohandel & Mobility (Embedded Insurance beim

Fahrzeugkauf)
Kategorie 3 – Immobilien, Wohnen & Hypothekenplattformen

Kategorie 5 – E-Commerce & Online-Dienstleister
Kategorie 6 – Arbeitgeber, Expats &  Personalbüros

http://www.comparis.ch/
https://www.bonus.ch/
https://www.versicherung-schweiz.ch/krankenkasse/vergleich/praemien
https://www.versicherung-schweiz.ch/krankenkasse/vergleich/praemien
https://www.checkall.ch/
https://www.krankenkassenvergleich-praemien.ch/
https://www.krankenkassenvergleich-praemien.ch/
https://www.1a-versichert.ch/krankenkassenvergleich
https://kranken-kassen.ch/praemienrechner?gad_source=1&gclid=EAIaIQobChMI4LSj4dTJiAMVwoGDBx1dDCvSEAMYAiAAEgKyg_D_BwE
https://www.krankenkasse-vergleichen.ch/
https://www.krankenkassencheck.ch/krankenkassenvergleich/
https://www.xn--krankenkassenprmien-schweiz-pkc.ch/?gad_source=1&gclid=EAIaIQobChMIvIW8jfy3iAMV8TIGAB12wjUyEAAYAyAAEgIEvvD_BwE
https://krankenkassevergleich.ch/
https://krankenkassenvergleich-online.ch/
https://www.krankenkassenversicherung.ch/
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Wo verschmilzt euer Produkt am stärksten mit einer externen Kundensituation, ohne dass der Kunde Beratung braucht?
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Fintech wie rgänzen oft Finanzprodukte mit Versicherungen

-Mobility-Plattformen
“nutzen” bereits

Whitelabel-Rechner
-Versicherungen sind

Pflichtprodukt
- Wir ersetzen die manuelle Arbeit

durch Automatisierung.
 -  Broker werden digital

konkurrenzfähig.
- Leadflows automatisieren durch

inhouse CRM Anbindung.



Von Daten über Design bis Vertrieb – unser Team verwandelt Schweizer Versicherungstransparenz in echten Kundennutzen.

Founder & CSO

ALEXANDER
MORETTI 

DAS TEAM

Frontend-Developer Javascript

DAVID
GRIKOV

Thynk Unlimited

Backend-Developer Postgres



Danke für’s Zuhören :)


